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Il

2017

#impresacultura

E L'APPUNTAMENTO PRINCIPALE PER VALUTARE LO
STATO DELL’ARTE, CAPIRE LE TENDENZE, RAGIONARE
SULLE STRATEGIE FUTURE DELLA CULTURA IN ITALIA

| TEMI DI
QUEST'ANNO

PROGETTAZIONE
TERRITORI E INTEGRATA ED PARTECIPAZIONE

E CONSUMO
CULTURA ECONOMIA DEI
TERRITORI CULTURALE

IMPRESA
AUDIENCE CULTURALE
DEVELOPMENT PRODOTTO
CULTURALE

BENI COMUNI E
IMPRESE DI
COMUNITA

#impresacultura 13° Rapporto Annuale



[TALIA'E IL CONTENITORE DI UN'DFFERTA
CULTURALE CHE DAL PUNTO DIVISTA
ULANTITATIVE NON HA PARAGONI: DAL
PATRIMONIO MONUMENTALE E STARICD Al
MUSEIFIND'ALLA PRODUZIONE CULTURALE
CHE ATTRAVERSA TUTTE LE DISCIPLINE
ARTISTICHE E LE MODALITA ESPRESSIVE

&

FEDERCULTURE

L PATRIMONIO ITALIAND: NON SOLD RETORICA

LA CULTURA E STRUMENTO FONDAMENTALE
DI'CRESCITA CIVILE, ECONOMIGA £ DI
COESIONE SOGIALE

#impresacultura

I MADE INITALY HA LA REFUTAZIONE
UUALITATIVA PILELEVATA AL MONDD,
INDIGE DI GREATIVITA E INGEGN

13° Rapporto Annuale



SEGNALI DI RIPRESA: GLI ITALIANI TORNAND A SPENDERE PER LA CULTURA

SPESA DELLE FAMIGLIE ITALIANE PER INCREMENTO'SUPERIORE A DUELLD MEDIM

t bd.4 MILIARDI

DELLA'SPESA TOTALE

CULTURA'E RICREAZIONE NEL 2015 (+1,5%)

(+1.7% rispetto al 2015)

Fonte: Istat
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ABBIAMO ALLE SPALLE IL PERIDDO PIU DIFFICILE

QUANTO AVEVAMO
INTRAVISTO LO SCORSO
ANNO S| E CONSOLIDATO IN
UNA TENDENZA CHE DEVE

7

SPESA DELLE
FAMIGLIE IN
CULTURA

+.7%

MONLIMENTI SPETTACOLO CONCERTI POP
o5 1Y DAL VIVD +4.3% 7%
(FRUIZIOND) (INGRESSI) (FRUITIONE)

ESSERE RAFFORZATA

MUSEI STATALI T
SPESA DEL PUBBLICO VOLLME D'AFFARI 4a,a MILION] :
H4% L35 VISITATOR] L5%
- : + T MILIONI RISPETTD e
AL 2013
@' Fonte: Istat, SIAE

FEDERCULTURE

#impresacultura
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CULTURA: LA ROTTA E CAMBIATA

+ €200 MILIONI
DONAZIONI

Vol EONDO SETTORE

INTERVENTI SPETTACOLO

. CINEMA
ART BONUS (2 TAX CREDIT a0 MiLioNi € | EGGEGINEMA (2016/2013):

. 1.100 L’ANNO « +7% INGRESSI
! - +15% SPESA
BENEFICIARI DBl PUBBLICO

ASSUNZIONE 800
PROFESSIONISTI

BILANCIO MiBACT
2,| MILIARDI €

T I = MIGLIORE
I . 351592 UTILIZZD

- DICIOTTENNI RISORSE
iﬁ'T'\f)'ﬁgM, REGISTRATI EURDPEE
® (2016/2014) + * 2.602.479 BUONI (ERANDE
RIFORMA MUSEI 16,7% VALIDAT PROGETTO
VISITATORI - 86.283.546 € CODICE DELLD SPETTACOLD \@iNE)
+37.7% SPESA
INTROITI CULTURALE

+ 3.400
LORDI
ESERCENTI Fonte: Istat, SIAE, MiBACT

&

FEDERCULTURE #impresacultura 13° Rapporto Annuale




LO SPETTACOLD RISALE LA CHINA

LE B E E E ‘ N E MA L MONDO DELLO SPETTACOLO [TALIAND STA
EMERGENDO DA LINA LUNGRISSIMA CRISI

ECONOMICD/FINANZIARIA

LUDICE

SPETTAGOLO

L0 SPETTACOLO E STRUMENT DI INCLUSIONE SOCIALE E
PUD AIUTARE A RICOSTRUIRE LNA NUOVAIDENTITA

AUMENT[I FUS COLLETTIVA

@
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ART BONUS

€ 200 MILIONI
DONAZIONI

CENTRO
— NORD

1.260 98%
MECENATI

CAMPANIA1.3 MLN £
0.7% SUTOT. ITALIA
|8 INTERVENTI FINANZIATI

7% ENTI NON
LOMMERCIALI

4% PRIVATI

CITTADIN 49% IMPRESE

LOMBARDIA CALABRIA
FIEMONTE BASILICATA

VENETD VALLE DADSTA
EROGAZIONI TOSCANA MOLISE
LIBERALI

@

FEDERCULTURE

Fonte: MiBACT, ALES
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S| CONSOLIDA LA RIPRESA DEI CONSUMI, MA..

2016/2013 SPESA MEDIA MENSILE
SPESA PER SERVIZI RICREATIVI FAMILIARE IN CULTURA,
E CULTURALI SPETTACOLI, RICREAZIONE

e 1308

(+2,3% RISPETTO AL 2013)

TRENTIND ALTO
ADIGE 2088

@ Fonte: Istat
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GRESCE LA PARTECIPAZIONE CULTURALE, MA...
2016/2013

2016: SOLO IL 40,5% LEGGE UN LIBRO
TEATRD
+10.3%
{ Yo ) CINEMA
0.
+13.3% o
‘ 2016/2013 .
_ L'B,3 0 e
MUSEL SITI. AREE ARCHEOLOGICHE, MOSTRE LETTLIRA LIBRI (TALIANI LEGEOND E-BOOK
0 u )
+22% [|.,| A] (STATI UNITI 28%)
CONCERTI (POP, MUSICA LEGBERA)
1]
+IH AJ Fonte: Istat

7
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GITTADINI E CULTURA IN CAMPANIA
LA PARTECIPAZIONE DEI CITTADINI
2016/2013

i e i
LA +a0,8% SPESA MEDIA MENSILE
FAMILIARE IN CULTURA

113,13 €

o, CINEMA
se +5,2%

1 MUSEI, MOSTRE
Il +36.8%
m CONCERTI (POP, MUSICA LEGGERA)
\_
Y +3.7%
TEATRO
12.7%

LA PIL" ALTA TRA
LE REGIONI DEL
SUD

2016:

IL 26,3% LEGGE LN
LIBRO

2016-2013
-1.4%
Fonte: Istat
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LS 7.4% oesu mauaw

NON HA SVOLTO NESSLNA
ATTIVITA CULTURALE - (ERA'IL
34% NEL 2008)

soLo 1L o2, 7% svoice

LINA O DUE ATTIVITA
CULTURALI

ABNEN
(74 n
.!‘i )

L 70% DecL mauaN

PARTECIPA POCO O NULLA
ALLAVITA CULTURALE

1L 28,87 SVOLGE TRE 0
PIL ATTIVITA CULTURAL

g

tin

L' nelle fasce di
popolazione a basso reddito raggiunge

anche il 5']%



Grecis — 5 L CONFRONTO EUROPED

Romania I 5 O
Portogalic M 0
irianda T 6,0
Cipro mEEEEEEEEEEEEEEE——— ()
Lussemburgo mEEEEEEEEEEEEEEEE— (3
itale I 6,7
Unghera emememememe—m—m—m—m—m—m—m—————— g 2
SR I ]
Bulgaria S 7,3
Polonia e /8
Lituania S /8
Estonia I S 2
Francia I 83
i . 2 S
Sovenia I 8,6
Repubblica Ceca eSS S

Begio S 8

Germanza ElETEEEmEEEE—— ey 8’9

Lettonia I O 3
Regno Unito s 3 8
Svacchia e § O
M ait e e 10, 2
AT 10,2
Fninde I 10,5
Can mars 0107
PaesiBassi I 10,8
Sveze I 11 0
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PROGETTARE IL COINVOLGIMENTD

IL FUTURO DEL PATRIMONIO CULTURALE NON POTRA
PRESCINDERE DAL COINVOLGIMENTO COME STRUMENTO DI

PROGETTAZIONE E COME METRICA DELL'ESPERIENZA DEI ‘
v FATHER AND SON E

PUBBLICI CULTURALI

FATHER
W -

IL VIDEOGIOCO DEL
MUSEO
ARCHEOLOGICO
NAZIONALE DI
NAPOLI (MANN)

E IL VIDEOGIOCO
CULTURALE PIU

s L’ESPERIENZA PASSIVA SCARICATO AL
e § CEDE IL POSTO ALLA MONDO
FRUIZIONE ATTIVA

DEVELDPED BY
TUOMUSEO

Superare la tradizionale trasmissione dei saperi
dall’alto verso il basso a favore di orizzontalita di
processo in cui il pubblico influenza I'evoluzione del
progetto

#impresacultura

v

ALCUNE
FUNZIONALITA
POSSONO ESSERE
SBLOCCATE SOLO
RECANDOSI AL
MANN
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COMUNICARE LA CULTURA: RACCONTARE MUSEI'E TERRITORI

LA NARRAZIONE E LINDSTRUMENTD
PRIVILEGIATD PER COINVOLGERE |
VISITATORI E FARLI SENTIRE
PROTAGONISTI

STORYTELLING MUSEALE: LE
STORIE DANND UIN SENSO A
TUTTO CI0 CHE SIAMO

IL POTERE

DELLE STORIE

| TERRITORI, LE ISTITUZIONI, | MUSE, LE |'OBIETTIVO £ LA CREAZIONE DI NUDVO
AZIENDE SONO PRIMA DI TUTTO EDITOR PUBBLICO E LO SVILUPPO DEL TURISMD
CULTURALE

&
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NEL 2016 GLI ESERCIZI RIGETTIVI ITALIANI
REGISTRAND IL MASSIMO STORICO

PRIMI 3 MESI 2017

|16 MILIONT ARRIVI

403 MILIONI PRESENZE
(+2.6%)

{00 MILIONI ARRIV]
(+3.7%)

366 MILIONI PRESENZE
(+4,0%)

\

#impresacultura

ATTRATTIVITA DEI TERRITORI

42 MILIONT ARRIVI

{10 MILIONI PRESENZE

30,8 MILIARDI €

Fonte: Istat, UIC
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L TURISMO IN CAMPANIA

L. MLD &
+,8%

0 L .
EAI della spesa turistica nazionale

2015

.3 MILIARDI &
+147

PRIMI 10 MESI 2017
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IL PIAND STRATEGICO TURISMO

—_—
| — |

IL PST 2017-2022 HA RIPORTATO LA PROGRAMMAZIONE IN MATERIA TURISTICA AL
CENTRO DELLE POLITICHE NAZIONALI DI MEDIO-LUNGO PERIODO

j> IL PROGRAMMA RILANCIA IL PATRIMONIO CULTURALE, | PAESAGGI, LE CITTAE |
TERRITORI QUALI ESPRESSIONI DI IDENTITA TERRITORIALE E FATTORI DISTINTIVI DI
COMPETITIVITA

ANND DEI CAMMINI ANND DE

WAV DG SPERT[I i BORGH]

ANND DEL PAESAGEID ANNO DEL TURISMO
BASTRONOMICO LENTO
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RIFORMA CCIAA: UNA NUOVA GEOGRAFIA DI AREA VASTA PER UNA GOVERNANGE INTEGRATA DI SVILUPPO

Le El] camere di commercio possono favorire
politiche integrate di valorizzazione del patrimonio
culturale, ambientale e turistico per I'attrattivita dei
territori, sfruttando al meglio le innovazioni presenti
nelle filiere produttive di qualita di un dato territorio

ed esaltandone l'integrazione con il patrimonio
culturale e I'industria creativa, investendo sui temi

dell’accessibilita e della sostenibilita turistica
A

CCIAA COME
SOGGETTO
FACILITATORE
DINUOVE E
ARTICOLATE
TRAIETTORIE
DI CRESCITA
ECONOMIA

LA CULTURA
INFLUENZA IN
MANIERA
RILEVANTE
L'IMMAGINE
URBANA DI UN
TERRITORIO

@

FEDERCULTURE

A

OCCORRE
CONSOLIDARE
UNA
RELAZIONE
GIA AVVIATA
TRA CULTURA
ED ECONOMIA

LA RIFORMA HA
ATTRIBUITO ALLE

; rogettaz;
CCIAA LA el ntegr g prone. e
VALORIZZAZIONE payatori oggj 210N
DEL PATRIMONIO a0 Culurai,
(0]

CULTURALE E LA
PROMOZIONE
DEL TURISMO

€ Produzion; g

BISOGNA
CREARE UN
NUOVO
PRODOTTO
TURISTICO
CULTURALE

PROMUDVE
UN'OFFERTA TURISTICA
INTEGRATA DEISITI
UNESCO

RIVITALIZZAZIONE
RIGENERAZIONE

13° Rapporto Annuale
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IL MOMENTD POSITIVO E PERD QUELL
SUINODI STRUTTURALI DEL NOSTRL

LA SFIDA DELLA CULTURA E UNA SFIDA SUL FUTURD

SISTEMA CL

CON UNA IMPOSTAZIONE STRATEGI

NEGATIVA E DELL'EMERGENZA, DIA ALL'ITALIA UN

LA CHE, USC

LONTARE

LTURA
Tl DAL
PELLL

] GHE DEVE CONSENTIRE DI RIFLETTERE

EE DI INTERVENIRE
A CONGIUNTURA

DI'PAESE SU GUI
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TN
@

FEDERCULTURE

IL FENOMENO CULTURALE COSTITUISCE UN
FATTORE FONDAMENTALE PER LA
COSTRUZIONE DELL’IDENTITA DEL

TERRITORIO E PER LO SVILUPPO DEL

TURISMO

LA PIANIFICAZIONE CULTURALE
PARTECIPATA CONSENTE AD
UNA COMUNITA DI INDIVIDUARE
E SCEGLIERE IL PROPRIO
FUTURO CULTURALE E
TURISTICO

CULTURA E CREATIVITA

DIVENGONO | NUQVI
FATTORI DI SVILUPPO DEI
TERRITORI

#impresacultura

LA PIANIFICAZIONE CULTURALE

CULTURA DEL FIAND

BIANI STRATEGICY LOCALI

GULTURAL PLANNING E PLAGE MAKING

MONITORAGGIO E VALUTAZIONE

13° Rapporto Annuale



ART. 117 COSTITUZIONE
COMPETENZA
CONCORRENTE REGIONI

IN MATERIA DI VALORIZZAZIONE
DEI
BENI CULTURALI E AMBIENTALI E
PROMOZIONE E ORGANIZZAZIONE
DI ATTIVITA CULTURALI

&

FEDERCULTURE

VALORIZZAZIONE, COMPETENZA CONCORRENTE E POLI MUSEAL

L.R. LOMBARDIA N. 25/2016

Art. 37
Piani integrati della cultura

L.P. TRENTO N. 13/2017

Art. 8
Progetti culturali sovracomunali per lo
sviluppo territoriale

#impresacultura

SISTEMA MUSEALE NAZIONALE

DG MUSEI - MuSST «Patrimonio
culturale e progetti di sviluppo locale»
iniziativa volta a indirizzare i Poli
museali regionali nella progettazione
strategica di valorizzazione territoriale
fondata sul partenariato
pubblico/pubblico e pubblico/privati
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POLITICHE URBANE

SPESA DELLE AMMINISTRAZION! COMUNA IL PRIMO COMPITO DEL DECISORE POLITICO NEL
IN CULTURA CAMPO CULTURALE LOCALE E QUELLO Dl
9 MILIARD] & MEDIARE E SVILUPPARE UN AUTENTICO FIAND
REGOLATORE DELLA CRESCITA CULTURALE DI UNA
NEL 2015 (+4%) CITTA
Fonte: Istat / Le citta sono i luoghi in cui si genera e si / La Cultura & strumento di inclusione,
manifesta il ciclo del’economia della rigenerazione urbana e attivazione di

conoscenza capacita produttive
OBIETTIVO: crescita della domanda
e della partecipazione culturale
rimuovendo barriere cognitive,

Le amministrazioni comunali cercano un culturali ed economiche
cambio di passo e favoriscono processi di
sviluppo culturale sempre piu condivisi , ,
oy : . : . . ALTERNANZA SCUOLA-CULTURA
COOpef/fIOn /S Dbelter basati su un piano strategico, un disegno / Pil stretta relazione tra scuola e

di sviluppo per la cultura

f/?an Compef/f/()n istituzioni scolastiche
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SNAI - STRATEGIA NAZIONALE AREE INTERNE

0
AREE lNEEDIi/INIJEN?M e 27% oeLLa popoLAZIONE

B0% DELLA SUPERFICIE
TERRITORIALE DEL PAESE

2 MILIONI ABITANTI DIMENSIONE MEDIA - 23.000 ABITANTI & AREE INTERNE

270 comun
. IN'MEDIA (.081 COMUNI 0
12 AREE (5 COMUNI PER COINVOLTI (13% DEI 3% 16.7% oL
PROGETTO AREA COMUN) DELLA PIPOLAZIONE TERRITORIO NAZIONALE

IL 92% VIVE IN ZONE

@ REMOTE

EEEEEEEEEEEE #impresacultura 13° Rapporto Annuale




CULTURA DELLA PIANIFICAZIONE STRATEGICA: IL #METODOECC

MATERA, CAPITALE EUROPEA
DELLA CULTURA 2013

COSTRUIRE UN MODELLO DI ECONOMIA BASATO
SULLA CONOSCENZA NON A/ 1L MEZZOGIORND MA
JALMEZZDGIORND

La cultura rende inevitabile cio che e altamente
improbabile

(Pierre Boulez)

F
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RAVELLO LAB

PROGETTAZIONE CAPITALE ITALIANA DELLA
INTEGRATA E”LT” R A

PROGETTAZIONE PROGETTAZIONE PER LA CULTLRA

INTEGRATA

FEDERCULTURE #impresacultura 13° Rapporto Annuale



PALERMO, CAPITALE [TALIANA DELLA CULTURA 2018

WSS 'n LA STORIA DELLA CITTAE
GRS | CARATTERIZZATA
| o DAL SINCRETISMD CULTURALE

IL FENOMEND MIGRATORIO NEL MEDITERRANED E
LN'OPPORTUNITA PER IL FUTURD

PR Ry

Lapide quadriingue, 1149 - Palazzo dellaZisa PALERMO COME CITTA-LINK VOTATA ALLA COSTRUZIONE
SINCRETICA DI PROCESSI INTERCULTURALI

@
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FEDERCULTURE

3,6 MILIONI €

dd PROGETTI PRESENTATI

3 PROGETTI FINANZIATI

d BROGETTIAMMISSIBILI, MA'NON FINANZIATI

COINVOLTI 423 COMUNI PER UN TOTALE DI CIRCA
B MILIDNI DI ABITANTI

ANEANIAYAERGEITIANMESS]

LE CARATTERISTICHE INNOVATIVE DELL'AVVISD

APRROCCID PARTECIPATIVD E INEDITA ATTIVITA DI
PROGETTAZIONE COMUNE

INNALZAMENTI LIVELLD DELLA GUALITA
PROGETTUALE

LEGAME TRA PROCESSO DI SVILURPD LOCALE E
VALORIZZAZIONE DEL FATRIMONID'CULTURALE
PRESENTE SUL TERRITORID

SOSTENIBILITA ECONOMICA

#impresacultura

PROGETTAZIONE PER LA CULTURA

LE PRINCIPALI CRITICITA

»  CRITERID'DENG0.000 ABITANTI
»  TEMPISTICA

»  COORDINAMENTO GON LE ATTIVITA DELLE REGIONI

13° Rapporto Annuale



CENTRO STORICO DI NAPOLI

AREE ARCHEOLOGICHE DI POMPEI, ERCOLANO
E TORRE ANNUNZIATA

Z70 REALE DI CASERTA CON IL PARCO,
UEDOTTO VANVITELLIANO E IL
PLESSO DI S. LEUCIO

PARCO NAZIONALE DEL CILENTO E DEL VALLO
DI DIANO CON | SITI ARCHEOLOGICI DI PAESTUM
E VELIAE LA CERTOSA DI PADULA

IERA AMALFITANA

GOBARDI IN ITALIA. | LUOGHI DEL POTERE

.774 D.C)
@

FEDERCULTURE

SITIUNESCO IN CAMPANIA: | PIANI DI GESTIONE

COLLEGARE BLI
RISORSE PATRIMONID B INVESTIMENTI IN
CULTURALE E BENI E RESTALRD A

ARCHEOLOGIC SOLID]

#impresacultura 13° Rapporto Annuale



L'ESPERIENZA DI FEDERCULTURE E DEI SUDI ASSOCIATI

FOND. DONNAREGINA - MUSED
MADRE

MOSTRA D'OLTREMARE SPA
SCABEC SPA

OCCORRE UNA VISIONE DELLO
SVILUPPO DA PARTE PUBBLICA

E POSSIBILE FARE BUONA CHE DIA LUOGO AD UNA

)

ASSOCIAZIONE TEATRD
STABILE DELLA CITTA DI
NAPOLI

FONDAZIONE TEATRO DI
NAPOLI

CENTRO UNIVERSITARIO
EURDPED DI RAVELLD

GOVERNANCE IN GRADO DI
IMPRESA, CREARE NUOVA INDIVIDUARE E PROMUOVERE

OCCUPAZIONE E FAVORIRE MODELL! GESTIONAL I ||»
LO SVILUPPO DEI TERRITORI INNOVATIVI E SOSTENIBILI

FINALIZZATI A GENERARE
VALORE
L'ATTIVITA DELL'IMPRESA UNA RILEVANTE QUOTA DI
CULTURALE E IN GRADO DI VALORE GENERATO
GENERARE RISORSE DALLIMPRESA CULTURALE
||» ECONOMICHE CHE, ||» E DI TIPO SOCIALE CHE, PER
TUTTAVIA, NON SEMPRE SUA NATURA, TROVA
SONO IN GRADO DI DIFFICOLTA AD ESSERE
EQUILIBRARE | COSTI MISURATO

TN
@
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CULTURA DI GESTIONE PER UN CAMBID DI PASSD

IL PANORAMA DEI SOGGETTI ATTIVI IN L'IMPRESA CULTURALE CON FINALITA DI PUBBLICA FRUIZIONE
CAMPOR%JC':-CT)UER\%-EESAQ% ASSAI HA UNA MISSIONE PARTICOLARE IN ITALIA PER L'IMPORTANZA
DEL PATRIMONIO CULTURALE. FAVORENDO LA
COLLABORAZIONE TRA PUBBLICO E PRIVATO GENERA

FOAEN APPREZZABILI RICADUTE SOCIO-ECONOMICHE SUI TERRITORI

ASSOCIAZIONI

SOCIETA

AZIENDE SPECIALI/

[STITUZIONI aziende a

artecipazione
CONSORZI P b

3.000 imprese 130.000 lavoratari pubblica

autofinanziamento

+all%

COOPERATIVE

IMPRESE DI COMUNITA

TN
@
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CULTURA DI GESTIONE: VERSD L'IMPRESA CULTURALE

IL DIBATTITO
LA CONFERENZA LEGGE SULLE CODICE DEL SULL'IMPRESA

LE COMMISSIONI NAZIONALE IMPRESE TERZO SETTORE CULTURALE E
FEDERCULTURE DELL'IMPRESA CULTURALI E E IMPRESA FINALMENTE IN
CULTURALE CREATIVE SOCIALE AGENDA IN
ITALIA

TAVOLD INTERISTITUZIONALE
GESTIONE

@
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LE IMPRESE CULTURALI £ CREATIVE

Non tutto cio chie e
culturale e creativo, non

2 yi A\ . 3 y 3
iy Gl Ghie' £ oredivd B
cuiturale

Y
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'IMPRESA CULTURALE E LA FINALITA DI FRUIZIONE PUBBLICA

IMPRESA IMPRESA Sl Evien
MISSIONE COMPLEMENTARE
FONDAMENTALE:

FRUIZIONE PUBBLICA CULTURALE LREATIVA CULTURALE, FORNISCE

PRODOTTI E SERVIZI
CULTURALI IN GRADO DI
QUALIFICARE L'OFFERTA

EEEEEEEEEEEE #impresacultura 13° Rapporto Annuale



FEDERCULTURE

LA RIFORMA DEI MUSEI E L'IMPRESA CULTURALE

| MUSEI DOTATI DI AUTONOMIA SPECIALE SONO IMPRESE CULTURALI l?

LA RECENTE ACCETTAZIDNE DI POTER USARE IL SOSTANTIVD «IMPRESA» PER QUESTA DIMENSIONE DELLE ATTIV,ITl\ UMANA CI CONSENTE DI
POTER USARE ANGHE IN AMBITO CULTURALE TUTTO LO STRUMENTARID CHE LIDEA DELL'IMARESA PORTA CON SE IN TERMNI DI RAZIONALITA,
EFFICIENZA, ORGANIZZAZIONE, MANAGERIALITA, ACCOUNTABILITY, EQUILIBRIO ECONOMICD, UTILIZZO DI LEVE FINANZIARIE, MERCATO

MUSEI DOTATI DI IMPRESE
AUTONOMIA CULTURALI
SPECIALE ALLOUNTABLE

GOVERNANCE
MiBACT

CAMPANIA
12 siti statali
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ACCOUNTABILITY: LE RESPONSABILITA DELL'IMPRESA CULTURALE

SOSTENIBILITA

IMPATTO ECONDMICD

O ACCOUNTABILITY CULTURALE SIGNIFICA DAR CONTO
DELL'UTILIZZO DELLE RISORSE CON RIFERIMENTO Al
RISULTATI SOCIALI CONSEGUITI E Al BISOGNI COLLETTIVI

IMPATTO SOCIALE

PER LE IMPRESE CULTURALI IL RUOLO IMPATTO OPERATIVE
DELL’ACCOUNTABILITY HA UN SIGNIFICATO PIU
PROFONDO RISPETTO AD ALTRE ENTITA IMPRENDITORIALI

IMPATTO CLILTURALE

OCCORRE INDIVIDUARE UNA METRICA CONDIVISA CHE
VALORIZZI LE ATTIVITA FINALIZZATE A CREARE COESIONE
SOCIALE, A FAVORIRE IL DIALOGO INTERCULTURALE, A
PROMUOVERE LA PARTECIPAZIONE DI PUBBLICI
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LA GESTIONE NEL CODIGE DEI BENI CULTURALI

BLI ACCORDI DI
LA VALORIZZAZIONE VALORIZZAZIONE

ARTT. B E 1l ART. 112

LA STRATEGIA

N

USCIRE DA UNA VISIONE AUTORITATIVA DELLA NORMATIVA E
MUDVERE VERSO UNA VISIONE PIU IMPRENDITIVA: LA
GESTIONE ELEMENTO DI RACCORDO TRA TUTELA €

LA GESTIONE -DIRETTA E e
INDIRETTA SERVIZI AL PUBBLICO

LA GESTIONE

|L CODICE DEI CONTRATTI PUBBLICI E IL CODICE DEL
TERZD SETTORE APROND A NUDVE PROSPETTIVE

&
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PARTENARIATO PUBBLIGO-PRIVATD

mmm VIECENATISMO

s SPONSORIZZAZIONI

mmm ELARGIZIONI LIBERALI - ART BONUS

SUSSIDIARIETA
ORIZZONTALE mw CROWDFUNDING

ART. 118 COSTITUZIONE

mmm AZIONARIATO DIFFUSO

mmm ADOZIONE COLLETTIVA DI MONUMENTI

mmm PERCORSI STRUTTURATI TURISTICO-CULTURALI
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@
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MODELLO Dl
GESTIONE DAL

PROCESSI
PARTECIPATIVI

BASSO DEI CITTADINI

LE ALTRE MODALITA DI FARE INTRAPRESA IN CULTURA

NUOVE E IBRIDE
IMPRESE

CULTURALI L'UTENTE
TENTANO DI DIVENTA ESSO IMPRESA

RISPONDERE
ALLA NECESSITA STESSO DI

PRODUTTORE A
DI GARANTIRSI COMUNITA
UNA DI CONTENUTI
SOSTENIBILITA
ECONOMICA

SOCIETA BENEFIT
(LEGGE DI

STABILITA 2016)

#impresacultura 13° Rapporto Annuale



LA CONVENZIONE DI FARD E LE COMUNITA DI EREDITA

«|'EREDITA CULTURALE E UN INSIEME DI RISORSE EREDITATE DAL PASSATO CHE LE POPOLAZIONI IDENTIFICAND (..) COME RIFLESSD
ED ESPRESSIONE DEI LORD VALORI, CREDENZE, CONDSCGENZE E TRADIZIONI, IN CONTINUA EVOLUZIONE»

«LINA COMUNITA DI EREDITA E COSTITUITA DA LIN INSIEME DI PERSONE CHE ATTRIBUISCE VALORE AD ASPETTI SPECIFICI
DELL'EREDITA CULTURALE»

IL VALORE IDENTITARIO
DEL PATRIMONID
IMMATERIALE
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TASSO DI
DISOCCUPAZIONE IN
ITALIA

LO SVILUPPO DELL'IMPRESA CULTURALE CON
FINALITA DI PUBBLICA FRUIZIONE POTREBBE
ASSORBIRE QUOTE CRESCENTI DI
DISOCCUPAZIONE GIOVANILE, IN PARTICOLARE
QUELLA CON COMPETENZE UMANISTICHE E DARE
PROSPETTIVE Al MOLTEPLICI CORSI UNIVERSITARI
IN CULTURAL MANAGEMENT

TASSO DI
DISOCCUPAZIONE 25-
34 ANNI

POPOLAZIONE
INATTIVA

6%

Fonte: Istat
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LE COMPETENZE PER UNA NUOVA QUALITA DELLD SVILUPPO

SCUOLA DEL PATRIMONIO CULTURALE

PON GOVERNANCE PROGETTAZIONE
INTEGRATA

SCUOLA DI GOVERNO LOCALE PER LO
SVILUPPO A BASE CULTURALE
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2018: ANND DEL PATRIMONIO CULTURALE

SE £ VERD CHE IL MiBACT £ IL PRIMO
MINISTERD ECONOMICO DEL PAESE OCCORRE
PROMUCVERE UNA NUOVA
POLITICA LUNITARIA DI
SVILUPPO A BASE CULTURALE:

‘ G]’E UN PAESE GHE MERITA
UN GRANDE FUTURD

VERSD IL COMITATD PROPRIO GRAZIE E PER LA
INTERMINISTERIALE PROGRAMMAZIONE CULTURA

ECONOMICA
CULTURA TURISMO INDUSTRIE CREATivc

29
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